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ГЕНЕРАЦИЯ СИНТЕТИЧЕСКИХ НОВОСТЕЙ 
ДЛЯ ПРОДУЦИРОВАНИЯ СОЦИАЛЬНОГО ОТКЛИКА 
НА ГОРОДСКИЕ СОБЫТИЯ* 

 
В современном медиапространстве одним из основных источников формиро-
вания реакции людей на происходящие события являются новостные ленты 
различных информационных ресурсов, чему особенно способствует наличие 
соответствующего инструментария для социального реагирования (лайки, 
дизлайки, репосты, комментарии и др.). Анализ реакций может выступать кри-
терием оценки удовлетворенности жителей состоянием городской среды. Дан-
ная статья описывает этапы разработки решения, предоставляющего возмож-
ность генерации синтетических новостей для формирования тематической ин-
формационной ленты с использованием разнородных исходных источников. 
Предлагается использовать данные о социальном отклике на генерируемые 
события для апробирования различных решений в ходе проводимых политик 
преобразования городской территории. 
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Введение 
Осознаваемая коммерческими компаниями и государством необходи-

мость совершенствования качества широкого круга оказываемых услуг обя-
зывает уделять особое внимание их потребительской оценке. Социальные 
реакции на предоставляемые услуги, среду жизнедеятельности, протекающие 
события оцениваются как ключи к выстраиванию целенаправленного взаи-
модействия с человеком (Gregory et al., 2021). В науке данную область охва-
тывает раздел социальной психологии, который исследует, как мысли, чувст-
ва, убеждения, намерения и цели людей воспроизводятся в социальном кон-
тексте посредством реальных или воображаемых взаимодействий с другими 
людьми. Человеческое поведение рассматривается как находящееся под 
влиянием других людей и условий. 

Существует большое многообразие способов изучения социального пове-
дения человека. В рамках описываемого исследования в качестве основного 
параметра, с помощью которого можно было бы оценивать влияние различных 
политик воздействия на социальное поведение человека, будет использоваться 
«социальный отклик». Его можно определить как реакцию общности или ин-
дивида на политику, государственную власть, реформы и т. п. 

Одним из основных очагов формирования социального отклика в сете-
вых медиа являются новостные ленты различных информационных ресурсов 
(Eladl, Musawi, 2021). Часто у подобных лент имеется функционал, где люди 
могут оставлять обратную связь. Делают они это с помощью широко извест-
ных в социальных сетях инструментов: лайки, дизлайки, репосты, коммента-
рии и т. д. Таким образом, собирая данную информацию, можно узнавать ре-
акцию и мнения о возникающих событиях. Поэтому использование новост-
ной ленты с разнородными источниками информации выглядит наиболее 
приемлемым средством формирования социального отклика. 

Основным источником для информационных лент выступают сообщения 
новостных агрегаторов (СМИ). Наличие авторитетных и проверенных источ-
ников информации в большей степени вызывает доверие пользователей при 
взаимодействии с сетевыми ресурсами. Однако при локализации тематики 
информационных сайтов в сети возникает проблема частоты обновления но-
востной ленты. Из-за того что новости «появляются» не достаточно часто, 
бывает трудно наблюдать желаемую активность пользователей для формиро-
вания сколько-нибудь объективной оценки ситуации вокруг того или иного 
городского события. 

В качестве решения такой проблемы очевидным выглядит подход к агре-
гации информации одновременно из нескольких новостных источников для 
повышения ее разнородности. Но, помимо этого, можно прибегнуть к допол-
нительным средствам аугментации информации, таким как генерация «син-
тетических» новостей 0). Термин «синтетические новости» в рамках данной 
статьи обозначает специально сгенерированные новостные статьи, основан-
ные либо на реальных новостных статьях, либо с использованием информа-
ции из любых других источников, оформленные в виде новостных статей. 

В рамках данного исследования поставлена задача формирования подхо-
да к комбинированному использованию реальных и синтетических новостей 
в едином информационном потоке. Предполагается, что такой подход будет 
способствовать подготовке условий к продуцированию социального отклика 
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на городские события за счет целостного восприятия пользователями темати-
ческого информационного источника. 
1. Анализ существующих подходов к генерации новостного контента 

Социальные сети все чаще используются людьми в качестве основного 
источника информации. Причем зачастую становится трудно отделить под-
линную информацию от поддельной. Все чаще фейковые новости на слуху и 
получают широкое распространение 0. Проблема фейковых новостей стано-
вится серьезной, когда люди уже не могут определить некоторые новости как 
сфабрикованные и начинают на них реагировать как на достоверные. Это 
может приводить к возникновению социальных конфликтов на разных уров-
нях и в разных контекстах (Manalum et al., 2018). 

Термин «фейковые новости» широко известен уже многие годы. Иссле-
дователи определяют фейковые новости как «новостные статьи, которые яв-
ляются умышленно ложными и могут ввести читателей в заблуждение» 0). 
Создают фейковые новости по двум основным причинам: финансовым и 
идеологическим. Создание вводящего в заблуждение контента, намеренно 
оформленного в виде новостных статей, часто делается с целью получения 
дохода от рекламы за счет кликов (Guess et al., 2019). Однако если посмот-
реть на это с другой стороны, некоторые производители фейковых новостей 
создают данный контент для продвижения определенных идей или лично-
стей, причем часто путем дискредитации других (Tandoc et al., 2018). 
В частности, использование заголовков-кликбейтов приводит к появлению 
информации, единственная цель которой — побудить пользователей щелк-
нуть ссылку на веб-страницу, чтобы увеличить количество просмотров того 
или иного контента. Само содержание такого контента не обязательно явля-
ется выдумкой, но часто вводит в заблуждение, не проверяется и редко ис-
правляется. Под фейком здесь подразумевается тот факт, что заголовки клик-
бейтов гиперболизированы, понимаются неоднозначно, легко вводят в за-
блуждение и, следовательно, представляют собой один из важных аспектов 
распространения фейковых новостей 0). 

В социальных сетях каждый пост сопровождается оценками пользова-
телей. Когда публикация сопровождается множеством лайков, репостов 
или комментариев, она с большей вероятностью привлечет внимание дру-
гих и, следовательно, с большей вероятностью также соберет больше лай-
ков, репостов или комментариев и непосредственно просмотров (Noorhi-
dayah, Lo, 2021). Таким образом, популярность в социальных сетях — это 
самореализующийся цикл, который хорошо способствует распростране-
нию непроверенной информации, в данный момент уже существуют так 
называемые новостные боты, которые автоматизируют этот цикл самоза-
полнения, генерируя такой новостной контент, который неосторожный 
читатель может интерпретировать как достоверный (Tandoc et al., 2018). 

Существуют также положительные примеры использования фейковых но-
востей. Некоторые компании используют данный подход для упрощения рабо-
ты журналистов при написании ими новостных статей и не только 0). Напри-
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мер, в Wordflow работают над привлечением внимания журналистов: они хо-
тят, чтобы журналисты тратили свое время только на сбор самой важной ин-
формации. Данный сервис в свою очередь будет дополнять остальную инфор-
мацию, делая ее более цельной и последовательной в изложении.  

Основываясь на анализе опыта существующих исследований по данной 
теме, можно говорить, что выбранный подход к генерации новостной ленты 
имеет значительные перспективы в сфере анализа социального отклика, так 
как позволяет продуцировать реакции пользователей на привлекающий вни-
мание контент. 

 
2. Подход к генерации новостного контента 

В предлагаемом подходе для формирования новостной ленты предлага-
ется использовать несколько источников генерации. Такое решение позволит 
добиться разнообразия итогового контента. Рассмотрим каждый из источни-
ков подробнее. 

2.1. Парсинг новостных ресурсов. В первую очередь рассматривается 
способ сбора реальных новостей со сторонних ресурсов СМИ. Так как вы-
страивать новостную ленту полностью на вымышленных событиях будет не-
эффективно с точки зрения дальнейшего анализа, то необходимо включать 
реальные новости в итоговую ленту для создания у пользователя ощущения 
реализма происходящего за счет наличия авторитетного источника информа-
ции. Стилистика описания и наполнение текстов различных СМИ отличают-
ся, поэтому важно осуществлять сбор информации с нескольких ресурсов. 
Кроме того, так возможно больше охватить различные точки зрения на про-
исходящие социальные явления в городе (Зеленский и др., 2020), что в свою 
очередь в дальнейшем будет содействовать ситуационному моделированию 
социальных процессов на основе анализа информационного потока (Davtian 
et al., 2022). 

2.2. Использование реальных новостей с подменой географических 
данных. Следующее решение предполагает генерацию новостей-текстов с 
подменой географических данных в реальных новостях на соответствующие 
данные в исследуемом городе. Под географическими данными подразумева-
ются названия улиц, самого населенного пункта или региона, которые явля-
ются уникальными для каждого места. Таким образом, выполняется расши-
рение потока генерируемой информации с трансляцией подобной городской 
проблематики из других городов. 

2.3. Генерация текстов с помощью нейросети GPT-3. В данном спосо-
бе в основе структуры лежит языковая модель GPT-3, разработанная иссле-
довательским институтом OpenAI. Модель GPT-3 была создана неконтроли-
руемым образом из большого корпуса из нескольких миллионов веб-страниц. 
Цель обучения заключалась в предсказании следующего слова с учетом всех 
предыдущих слов в потоке. По сути, данная модель принимает структуриро-

                                                 
 WordflowAI Articles. URL: https://notrealnews.net/about (дата обращения: 

29.03.2022). 
 GPT-3 Access Without the Wait. OpenAI. URL: https://openai.com (дата обраще-

ния: 29.04.2022).  
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ванные данные в качестве входных и генерирует (краткие или длинные) по-
вествования, которые описывают входной текст в человеческой манере. 

Сгенерированный текст соответствует стилю и содержанию входных 
данных, что в принципе позволяет генерировать реалистичные предложения 
по любой теме, используемой в качестве ввода. GPT-3 доступен в нескольких 
версиях в зависимости от количества параметров в модели, которые варьи-
руют от 124 млн («маленькие») до 1,5 млрд («очень большие»). 

Главной особенностью GPT-3 является то, что нейросеть не нужно до-
обучать под конкретную задачу, чтобы та показывала нужные пользователю 
результаты. Нейросеть приспосабливается к стилю и содержанию текста, что 
позволяет ей генерировать реалистичные отрывки, продолжающие исходные 
фразы. Сразу после обучения нейросеть уже готова сгенерировать текст со 
всеми логическими вставками: повторное упоминание имен героев, цитаты, 
отсылки, выдержка одного стиля на протяжении всего текста, связное пове-
ствование. 

2.4. Генерация текстов на основе библиотеки шаблонизатора. Табли-
цы UTG (Universal Text Generator) позволяют создавать шаблоны для гене-
рации текста с указанием: 

– переменных (например, имени персонажа); 
– зависимостей слов от переменных (например, прилагательного от су-

ществительного); 
– зависимостей одних переменных от других; 
– явных свойств слов и переменных (например, можно указать, что имя 

персонажа вставляется в родительном падеже). 
Благодаря UTG при формировании текста по шаблону на зависимые сло-

ва переносятся необходимые свойства главного слова, например на прилага-
тельное переносится род существительного, кроме того, согласуется форма 
зависимых слов с числительными (с учетом формы зависимых слов), а также 
модифицируются предлоги, если необходимо (например, «обо мне»/«о тебе», 
предлог для этого должен быть размечен). 

Библиотека «знает» о существовании существительных, прилагательных, 
местоимений, глаголов, причастий, чисел, предлогов и «цитат» (неизменяе-
мого текста). При этом учитываются следующие свойства слов: часть речи, 
падеж, одушевленность, число, род, форма глагола, время, лицо, вид, катего-
рия прилагательного, степень прилагательного, категория местоимения, за-
лог, форма предлога, форма прилагательного, форма причастия, форма суще-
ствительного. 

2.5. Генерация игровых новостей. В следующем способе рассматрива-
ются случаи, когда заранее уже определены основные форматы описания 
предложений. В этом случае можно разметить специальные места в этих 
шаблонах, а затем в них подставлять уже реальные данные в подготовленные 
переменные. Например, это может быть предложение следующего вида (в 

                                                 
 Schmelzer R. GPT-3. TechTarget. URL: 

https://www.techtarget.com/searchenterpriseai/definition/GPT-3 (дата обращения: 
28.04.2022). 

 Генерация текста на русском по шаблонам. Хабр. URL: 
https://habr.com/ru/post/471278/ (дата обращения: 17.03.2022). 
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квадратных скобках указаны имена переменных, в которых будут подстав-
ляться заготовленные значения): «[имя_игрока] получил [назва-
ние_достижения]. Он достиг [номер_уровня] в этой непростой схватке!». 

2.6. Принцип формирования новостной ленты. Для формирования 
итоговой новостной ленты будет применяться процентное соотношение для 
выборки из различных источников генерации новостей-текстов. Для этого 
определим следующие процентные соотношения: 

– реальные новости — 20%; 
– игровые новости — 50%; 
– реальные новости с подменой географических данных — 10%; 
– новости, полученные с помощью библиотеки UTG Tale — 10%; 
– новости, сгенерированные нейросетью GPT-3 — 10%. 
Количество генерируемых новостей в каждом модуле определяется по 

представленной ниже формуле, где N — формируемое количество новостей: 
N = целевое количество  процентное соотношение. 
Для дополнительной рандомизации данных будет проводиться их «пере-

мешивание» после выполнения всех этапов генерации — так обеспечатся 
наиболее убедительные результаты и уменьшится вероятность повторения 
одной и той же новости в ленте. 

Все новости для удобства генерации и соответствия общепринятому 
формату новостных статей будут формироваться в рамках единой структуры 
с элементами: заголовок, описание, дата создания, фотография. 

2.7. Алгоритм генерации новостной ленты. В итоге работа алгоритма 
генерации новостной ленты может быть представлена следующей последова-
тельностью шагов: 

– обработка входных параметров количества генерируемых новостей; 
– подсчет процента по каждому модулю генерации новостей; 
– генерация новостей каждым модулем генерации; 
– объединение и перемешивание результатов генерации различными мо-

дулями; 
– выдача сформированной новостной ленты. 
2.8. Результаты формирования новостной ленты. В таблице приведен 

пример полученной в ходе тестовой генерации новостной ленты. В выходных 
данных представлены новости с использованием различных способов генера-
ции (игровые, реальные, с подменой географических объектов). 

3. Дискуссия о принципах организации сбора и анализа социального 
отклика. Настоящее исследование направлено на изучение способов форми-
рования социального отклика у пользователей для его дальнейшего анализа. 
В частности, затрагивается механизм генерации новостной ленты с целью 
отслеживания реакции горожан на происходящие события внутри города. 

Полученные результаты согласуются с большинством предыдущих ис-
следований и показывают, что подход с генерацией новостей-текстов позво-
ляет увидеть, какое значение имеют те или иные происходящие события в 
жизни горожан. Оценка происходит с помощью распространенных функций 
социальных сетей (лайки, дизлайки и комментарии). Тем самым можно ис-
кусственно создать новость о любом событии и посмотреть, как люди отреа-
гируют на него, что фактически позволит апробировать в городском сообще-
стве различные политики территориальных преобразований (Parygin, 2020). 
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Пример наполнения сгенерированной новостной ленты 

№ Заголовок Описание 
1 Получение достижения 

игроком 
«Пользователь» получил достижение 
«Городской охотник». Теперь только 
вперед, к новым свершениям! 

2 Получение нового уров-
ня игроком 

Поздравляем «чистильщика» с дости-
жением 10-го уровня. Теперь вы стали 
на один уровень круче! 

3 Произошел обмен монет 
между игроками 

Игрок «Терминатор» подарил герою 
«Флэшу» 256 монет 

4 В Советском районе 
Волжского полностью 
восстановят еще одну 
дорогу 

Работы начались на Промышленной 
улице. На улице Промышленной в 
райцентре МУП «ДСЭР Советского 
района» начата комплексная реконст-
рукция дороги. Сегодня, 26 июля, 
здесь начался демонтаж ветхого ас-
фальта. Общая длина реконструиро-
ванного проезда составит более 
2696 м, пояснили в городской адми-
нистрации 

5 Ряды корпорации 
«Акулы» редеют 

Игрок «Пользователь» покинул кор-
порацию «Акулы». Почему так слу-
чилось? Никто и не узнает… 

6 Добавление городского 
объекта  

Игрок «Ловкач» добавил городской 
объект типа «дерево». Еще одно ме-
сто нашло своего хозяина! 

7 «Это просто безобразие 
какое-то»: известный 
блогер раскритиковал 
власти Волгограда за 
грязь и отсутствие забо-
ты о людях 

Один из самых популярных блогеров 
в России раскритиковал администра-
цию Волгограда и Волгоградской об-
ласти за отсутствие заботы о людях. 
По его мнению, двух дней в Волго-
граде вполне достаточно, чтобы по-
нять, во что превращается Волгоград 
в экстремальных для чиновников ус-
ловиях совершенно обычной зимы 

 
Несмотря на существующий негативный опыт использования «синтети-

ческих» новостей в мошеннических или иных противоправных действиях, он 
оказывается применим в области анализа социального отклика. Основываясь 
на опыте других исследований, можно также сделать вывод о том, что, учи-
тывая социальный отклик горожан, можно применять как можно более под-
ходящие способы и практики создания городского дизайна, тем самым при-
меняя новые практики в создании умных городов. 

Что касается дальнейшего приложения результатов данного исследования, 
то они оказываются применимы в организации системы анализа социального 
отклика. В свою очередь, для этого необходимо решить задачу привлечения 

                                                 
 Social Dimension of Urban Development. Zigurat Global Institute of Technology. 

URL: https://www.e-zigurat.com/blog/en/social-dimension-of-urban-development (дата 
обращения: 14.04.2022). 
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пользователей. В качестве решения данной проблемы предлагается обогащать 
рабочий процесс с помощью методов игрофикации (Jaya et al., 2021). Для этого 
ранее разработано мобильное игровое приложение UrbanStreetWars, в котором 
игроки могут взаимодействовать с городскими объектами посредством исполь-
зования игровых механикОшибка! Источник ссылки не найден.. 

Для построения системы анализа социального отклика нужно будет ре-
шить две основные задачи: 

1) задачу формирования социального отклика$ 
2) задачу анализа социального отклика. 
В свою очередь, решение задачи формирования социального отклика бу-

дет включать в себя решение следующих подзадач: 
– генерация новостной ленты; 
– демонстрация игрового процесса через симуляцию игровых действий; 
– обработка действий реальных игроков, формируемых в рамках исполь-

зования ими мобильного приложения UrbanStreetWars. 
Мобильное приложение UrbanStreetWars позволяет собирать информа-

цию об активности игроков, которая может быть представлена в виде записей 
о городском объекте, истории перемещений, выполненных миссиях и т. д. 
Социальный отклик в игре формируется в процессе реализации игровых сце-
нариев. На каждом этапе выполнения игрового сценария происходит отсле-
живание совершенных пользователем действий. Для примера, это добавление 
городского объекта. При его добавлении пользователь указывает данные о 
его типе, состоянии, кратком описании и т. д. (Ташилова и др., 2019). Все со-
бранные данные в дальнейшем будут использоваться для анализа социально-
го отклика, а также для генерации «синтетических» игровых новостей по 
действиям игроков. 

Анализ социального отклика будет происходить на основе оценки реак-
ции пользователей на новости и взаимодействия игроков с городскими объ-
ектами, событиями и т. д. (Costello, 2022). В итоге будет сформирована среда 
для сбора и анализа данных о социальной активности игроков и сторонних 
пользователей с использованием разработанных методов формирования со-
циального отклика. 

 
Заключение 

В ходе выполнения исследовательской работы были рассмотрены суще-
ствующие подходы и описаны этапы разработки механизма формирования 
новостной ленты для использования в целях анализа социального отклика у 
пользователей. Предложены решения для улучшения качества существую-
щих подходов формирования синтетических новостей с целью повышения 
авторитетности локального тематического источника информации у пользо-
вателей.  

Если рассматривать результаты данного исследования в контексте сис-
темы анализа социального отклика с использованием игровых технологий, то 
ожидаемыми эффектами от ее использования будут: 

                                                 
 Генерация текста на русском по шаблонам. Хабр. URL: 

https://habr.com/ru/post/471278/ (дата обращения: 17.03.2022). 
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– усиление безопасности городских пространств; 
– увеличение вовлеченности жителей в модернизацию города; 
– улучшение качества планирования городской инфраструктуры. 
Область применения предложенных решений — поддержка задач управ-

ления городским пространством. 
Что касается самих разработанных функций, то в качестве дальнейшего 

развития можно предложить улучшения процесса формирования новостной 
ленты с учетом более узкой тематической специализации генерируемого кон-
тента. 
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GENERATION OF SYNTHETIC NEWS 
TO PRODUCE A SOCIAL RESPONSE TO URBAN EVENTS 

 
Abstract. News feeds of various information resources are one of the main 
sources of shaping people's reaction to the events taking place in the modern 
media space. This is especially facilitated by the availability of appropriate tools 
for social response (likes, dislikes, reposts, comments, etc.). Analysis of reac-
tions can serve as a criterion for assessing the satisfaction of residents with the 
state of the urban environment. This article describes the stages of developing a 
solution that provides the ability to generate synthetic news for the formation 
of a thematic information feed using heterogeneous sources. It is proposed to 
use data on the social response to generated events to test various solutions in 
the course of ongoing policies for the transformation of the urban area. 
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social response. 
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